Softshellky, hardshellky, goretexky,

nanoporézni membrdny, vodni sloupce...

Je feC o obleCeni do prfirody. Doba, kdy se

na vylety chodilo ve starych bunddaech,

je pryC. Tahle mdda se viak projevuje nejen
na hordch, ale také ve méstech. Je pravda, o
ze ji Cesi propadli vic nez jin.é,{\drody? '
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aky vodni sloupec
potiebujete? pta se
prodavac. Nechdpu,
pro¢ tuhle otdzku
sly§im v prodejné se
sportovnim oblece-
nim, fadila bych ji
spis nékam do instalatérské pro-
fese. Mladému muzi dochézi, ze
nejsem ¢astym ndvstévnikem,
a tak vysvétluje, ze nynf si ni-
kdo nekupuje bundu, aniz by vé-

dél, jaky md vodni sloupec. Jde -

o schopnost materialu odoldvat
tlaku vody. Jiny vodni sloupec je
nutny do Alp, jiny do Krkonos,
jiny v prosinci a jiny v bfeznu.
Rikdm, Ze jsem si chtéla koupit
normalni $ustakovku na obéas-
nou prochazku v Beskydech.
Jak je vidét, v obchodé se sedly
dvé bytosti z odli¥nych planet.
Lidé, ktefi chodi do obrovskych
prodejen plnych barevného ob-
leceni, batohti a pohorek, ne-
znaji Sustdkovku &i vylet. Zna-
ji outdoor a trek. Dochazi mi,
Ze jsem zaspala trend, ktery se
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zalibil hodné Cechiim, tudiz se
také neorientuju v novych slo-
vech, kterd do ¢estiny prinesl.

Outdoor je vyraz typicky pro
Zivotni styl za&dtku 21. stoleti.
V podstaté nejde o nic jiného,
nez co by slo vyjadFit éesky jako
obleceni na volny ¢as. Zkritka
v3e, co je spojeno s tim, Ze élovék
vyjde ze dvefi, tedy out door, ale
anglicky to zni lip. Vznikly out-
doorové prodejny, outdoorové
veletrhy ¢i outdoorova féra na
internetu. Par hodin jejich pro-
hlizeni mé utvrzuje v piesvéd-
ceni, Ze obléct se na vylet na
Karlstejn rovna se pro vétdinu
Cechii pfipravé na mési¢ni po-
byt v Himalaji.

Cést lidi nakupovani outdoo-
rové vybavy pfedem konzultuje
na diskusnich férech s jinymi
pfislusniky outdoorové sekty.
Nasla jsem napfiklad otdzku:
»Jakou bundu si pofidit na zim-
ni vylet? Planuju pobyt tfi dny,
sem tam lyZovacka, sem tam
vychdzka. Poradte.” Zde jedna

» femMa dnes

z Cetnych sofistikovanych odpo-
védi: ,Pokud neprsinebo nepad4
snih s vodou, staéi softshellka,
pokud dva aZ tfi dny snézi, pak
je nutnd jind bunda. Ideélné si
kup funkéni triko, ddle mikinu
techno stretch nebo micro grid
fleece, softshellku bez membri-
ny schoeller WB 400 3krit Dry
a hardshellku K jacket.”

Dalsi pfispévek rozebird, jak
vybrat outdoorovou ponozku.
Hned avodni véty mé napliiuji
tictou, protoZe zjistit vie potieb-
né o vlivu ponozky na spokojeny
pobyt v pfirodé, to je opravdu
véda. PiSe se tam: ,,Vybrat sprév-
né ponoZzky pro outdoorové ak-

tivity se v soucasné nabidce na-

trhu mize zdat tézké, protoze
outdoorové ponozky se od sebe
lisi v fadé parametrd, at uz se
jednd o druh dpletu, material,
nebo konstrukei.” Nasleduji de-
sitky rad s vyrazy jako froté
funkéni klicka, odvodovy
kandlek ¢&i pravd versus

leva konicka komprese.
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CECH V LOUVRU

Obchodu s oble¢enim a vyba-
venim do pfirody se v Cesku
zacalo dafit v poloviné devade-
sitych let a kvete pordd. Krize
a ndsledna snaha vic promyslet
ndkupy se sice projevily, vyrob-
ci outdoorového oblegeni pres-
to tvrdi, Ze prumérné se za rok
na osobu utrici kolem péti tisic
korun. Kdyz vyfadime mimina
a nejstarsi generaci, zkratka ty,
ktefi pohorky pravdépodobné
nekupuji, nejéastéji si outdoo-
rové véci pofizuji lidé nad pét-
advacet let, s vy$§im vzdéldnim
a vy8&imi prijmy. Ti ro¢né vrazi
do sportovniho oble¢enia vyba-
veni deset tisic i vic, coz je dvoj-
ndsobek toho, co za stejny druh
zboii utrati tfeba Némci.

Téméf ¢tvrtina Cechit do tii-
ceti let pouzivd rozdilné oble-
¢eni na rizné druhy sportu, ji-
nou bundu na béhéni, jinou na
kolo, jinou na turistiku. Mnozi
si tohle pohodlné, teplé a nepro-
mokavé obleceni oblibili tak, Ze
v ném chodi také do price, do
kavérny, kina, zkrdtka do mésta,
Ceského muze uvidite mnohem
Castéji ve sportovni bundé nez
v kabdtu a s batohem nez s ak-
tovkou ¢i kuffikem,

Na internetu nardZim na sni-
mek s textem Jak poznate Ce-
cha v Louvru? V galerii plné
névitévnika vynikd skupinka
oble¢end do kostickovanych
kalhot s barevnymi zdplatami
na kolenou a zadni &4sti. Na za-
dech batohy, na nohou pohorky.
Diskuse, ktera se pod fotogra-
fii rozjela na strankach Maod-
ni peklo, je dlouhd a emotivni.
Cast pisicich si libuje, ze zakla-
datelka stranek blogerka Ada
vystiZné zobrazila udésnou za-
libu ceského néroda oblékat se
na prochdzky méstem jako na
horolezecky vystup. Druh4 &ast
autorce spild, ponévadz tihle
milovnici uméni v Louvru pre-
ce maji pékné, sludivé, moder-
ni, pohodlné, rozuméj naprosto
normalni outdoorové obleceni
vhodné na vychdzku po Pafizi.

Prévé jsme narazili na pri-
vodni jev ¢eského outdoorového
Silenstvi. Stejné jako je trendem

sportovni obleceni kupovat,
je trendem jim opovrho-
vat. V posledni dobé snad
nevznikl rozhovor s na-
vrhifem, stylistou ¢&i
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jinym ¢lovékem z médni branze,
aby si neposteskl, jak jsou Cegi
nevkusni svou ldskou ke spor-
tovnimu, turistickému stylu.

Ale neni to pfehnané? Oprav-
du v jinych evropskych zemich
nevidime v ulicich, v metru ¢
kavéirnach tolik lidi ve sportov-
nich bunddch a s batohy?

HOROLEZCI V CESKU
»Pét let jsem chodil na stied-
ni §kolu v Rakousku, piil roku
jsem zil v Berling, ale tolik ho-
rolezcii jako v Cesku jsem ne-
vidél, tvrdi Vitézslav Ivici¢,
ktery do pfiznivci outdooru
nemilosrdné tepe na svém blo-
gu A Czech Fashionisto’s Dia-
ry. Fotilidi v ulicich a komentu-
je jejich obleceni, které vypada,
jako by se pravé chystali zdolat
pfinejmensim Snézku. Pod tex-
ty ptibyvaji ohlasy jak jeho pfi-
znive, tak lidi, ktefi ho nazy-
vaji povrchnim netolerantnim
snobem. Neni lepsi ukdzky, jak
velké emoce outdoorovy trend
vyvolava.

Bloger vysvétluje: ,,O treko-
vém obleceni jsem poprvé psal,
kdyz jsem se jednou na ndstu-
pisti v Brné podival kolem sebe.
Snad vsichni méli trekové boty,
jaké bych ¢ekal na vypravé na
hordch, ne v centru Brna a na
nohou lidi, ktefi se vraceji
z price nebo ze $koly. Pak jsem
si zacal této podivné ziliby
Cecht viimat. Premyslel jsem,
pro¢ si nékdo ve mésté obléka
bundu z goretexu v barvé, kte-
rd md usnadnit nalezeni mrt-
vého téla pod lavinou. Ti lidé
dokonce vypadaji, Ze si na své
vystroji na horskou turu, par-
don, outfitu, ve kterém se jdou
ucit do knihovny, dali zalezet.
Fascinuje mé, Ze si neberou
jen trekové boty, ale obléknou
si k nim kosti¢kované kalho-
ty rejoicky, fleecovou mikinu,
goretexovou bundu, batoh na
horské tury a na hlavu si narazi
takovou tu divnou véc, co vy-
padd jako pompadurka s ustfi-
Zenym dnem, a do ted jsem ne-
zjistil, k cemu slouzi. Prosté si

vyrazi do mésta v plné polni
a jd jen ¢ekdm, kdy na mé vy-
tasi cepin.”

Jeden z nejuspéinéjiich ces-
kych vyrobci outdoorové-
ho oble¢eni Roman Kamler je
0 néco smiflivéjsi. ,,V posled-
ni dobé mam pocit, Ze u nds
ubyvé téch vyraznych spor-
tovnich barevnych bund, Ze
lidé zase zacinaji rozlisovat,
co je oble¢eni na volny ¢as
a do préce. I kdyz nasadit go-
retexovou bundu a batoh asi
bude pro spoustu lidi naddle
to nejjednodu3si.”

Dejme jesté slovo stylové po-
radkyni a byvalé médni ndvr-
harce Tané Havlickové, ktera
néjakou dobu pracovala v Pa-
Fizi: , Tticet let jsem pfemyilela,
pro¢ Cesi tak radi nosi kapsa-
¢e, diiny a sportovni obleceni.
Kdyz jsem se vratila z Pafize
a divala se v Praze na spolu-
cestujici v metru, byl to totdl-
ni $ok. Pofdd jsem si kladla
otazku, pro¢ se privé Cesi ne-
umi oblékat. Ale co kdyz se na

Tolik miliard eur

se roéné protoédi

v Evropé v byznysu

s vybavenim na
vylety a sport.

O deset procent
také kaZdy rok roste
trh s outdoorovym
vybavenim v Evropé.

63

Tolik procent Cechii
podle prizkumu
spoleénosti Eurostat
sportuje a kupuje si
specidlni obleéeni.

20

Miliardy korun, které
vyjadfuji obrat trhu
se sportovnim vyba-
venim v Cesku.
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to nebudeme divat jen jako na
§patnou véc? Co kdyz je to pa-
radoxné projev toho, Ze jsme
natolik svobodny a nezévisly
ndrod, Ze nechceme podléhat
dogmatickym mddnim tren-
diim? Mnohé Cegky prosté nosi
pohodlné sportovni boty, pro-
toze je jim v nich dobfe, a ne-
trapi se jako Italky na vysokych
rizovych podpatcich jen pro-
to, Ze nékdo rozhod], ze tuto se-
zonu musi mit razové vysoké
podpatky.”

Vratme se je§té k Romanu
Kamlerovi, zakladateli firmy
Tilak. Své bundy a jiné spor-
tovni oble¢eni vyvazi do mno-
ha evropskych zemi, do Japon-
ska a do Koreje. Kam v ném
jeho zahraniéni zdkaznici
chodi? ,Japonci si nase oblece-
ni kupuji zdsadné do mésta, ne
na hory,” tvrdi. Je tedy néjaky
rozdil mezi nimi a Cechy? ,Ja-
ponci davaji pfednost bunddm
jednobarevnym, tmavym. Vo-
zime tam ¢ernou barvu, tma-
vé modrou a karbonovou.
Naopak Cesi o né moc zdjem
nemaji, libi se jim bundy barev-
né. V Japonsku berou vyrazné
barvy jako ulet.”

Cesi nejsou jedini, kdo po-
uziva sportovni obleceni. ,\Ve
Skandindvii lidé bézné chodi
po mésté ve sportovnich bun-
dach, miizete tam potkat osm-
desatiletou ddmu v goretexové
bundé. Ale to je normalni. Pra-
vé do skandinavského pocasije

VSADILI NA
OUTDOOR.
A DOBRE UDELALI

Cesko je vyjimeéné poétem
firem, které vyrabéji
outdoorové obleéeni. Jejich
zakladatelé zpoéatku
pusobili jako snilkové,

ted jsou Uspésnymi
byznysmeny. Mnozi z nich
jsou byvali horolezci

a milovnici turistiky.

nase obleceni uréeno, materia-

lem i stylem tam patfi,” vysvét-
luje Kamler.

SPOR O REJOICKY
Bloger Vitézslav Ivi¢i¢ md nafo-
cené skvélé lovky. Zaznamenal
napfiklad ucastniky plesu Filo-
zofické fakulty Karlovy univer-
zity, ktefi ptichazeli v oblecich,
horolezeckych bundach a s ba-
tohy. Nebo lidi na vikendovém
pikniku oble¢ené hromadné
v téméf totoznych kostickova-
nych kalhotéch. ,Pfipadd mi
smutné, kdyz vidim budouci-
ho pravnika ve $kolni jidelné
v horolezeckych kalhotach re-
joickdch. Prijde mi to stejné,
jako by hokejista Sel po Vicla-
vaku v hokejové vyzbroji nebo
nékdo cvicil ve fitku v obleku.”
Cimz se dostaviame ke kous-
ku odévu, ktery je pro ceské out-
a ktery rozdélil narod do dvou
nesmifitelnych skupin. Rejoicky.
Pevné kalhoty usité z kosticko-
vané latky se zaplatami a sym-
bolem malé kopretiny, pivod-
né ur¢ené pro vysokohorskou
turistiku. Genidlni nédpad brat-
ri Libora a Romana Venkrbco-
vych, ktefi zalozili firmu Rejoice
anéjakym zdhadnym zptisobem
presvédeili Cechy, Ze pravé ten-
hle kousek odévu musi mit.
»KdyZ jsme je zacali §it, mys-
leli jsme, Ze je lidé budou nosit
do hor, a nenapadlo nas, ze si je
budou kupovat i na vychazky

Petr Brina
Husky

do mésta a do prace,” fika Li-
bor Venkrbec. ,Na jedné stra-
né z toho mame velkou radost,
na druhé strané je ndm jasné, ze
neni uplné idedlni chodit v na-
sich kalhotédch do divadla nebo
do kina. Stejné tak mi pfipada
divné, kdyz jde nékdo v Pra-
ze do prdce v goretexové bun-
dé. Ale piece nebudu lidem fi-
kat, co kam maji nosit. Délame

Petr Briina v devadesatych letech koupil od Ceskych
drah za &tyficet tisic vyfazeny Zelezniéni vagon na
konci vie¢ky smichovského nakladového nadrazi.

V ném skladoval své vyrobky, protoze prondjem
normdlnich skladd by ho stal mnohem vic. .Vichni
vozili elektroniku, médni oble€eni a vie, na €em §lo
vydélat rychlé penize. Rozhodnuti prodavat outdoor
se Jjevilo spis jako pifomost,” vzpominda. Nyni ma jeho
firma Husky ro&né obrat kolem Etvrt miliardy korun.

i jiné oblecent, ale o kosticky je
nejvétsi zdjem a stal se z nich fe-
nomén, jakkoli toto silné slovo
nemam rad.”

Pravé bratfi Venkrbcovi tak
trochu na sviij uspéch doplatili.
»Nase kostickované oblecenti se
stalo tak populdrni, Ze je zaca-
li jini vyrobci napodobovat. Na
trh se dostaly laciné, nekvalit-
ni napodobeniny za necelé tii

Roman a Libor
Venkrbcovi
Rejoice

Bratii Roman

a Libor Venkrbcovi

z Batelova na
Vyso&iné sili své
plaféné horolezecke
kalhoty v domku po
babic¢ce, tim zacal
vzestup firmy Rejoice.




stovky, které si koupil kdekdo,
a ted to vypada, ze vsichni Cesi
nosi rejoicky. Tohle se tak trochu
obritilo proti ndm.”

JSME NA EVERESTU?

Pokra¢ujeme v sondé do hlubin
outdoorové duse na horéch, na
beskydskych vrcholech Radhost
¢i Pustevny. Vikend, slunecno,
stovky lidi. Vystup neni nijak

Roman Kamler
Tilak

naroény, navic téch, ktefi dora-
zili turistickymi stezkami, je vy-
razné méné neZ téch, ktefi pfijeli
auty. Ovéem co se tyka obleceni,
vypada4 to tady jako v tabofe drs-
nych muzi a Zen na ipati Mount
Everestu.

Kosti¢kované horolezecké
kalhoty jednozna¢né vedou.
Bundy jsou pfepestré, pevné,
vypadaji velmi propracovane.

Roman Kamler ze Sumperka zadal doma v paneléku §it
spaci pytle. Jako horolezec védél, jaké na trhu chybéjl.

Nyni jsou vyrobky jeho firmy Tilak Zadané ve svété, nékieré
modely bund stoji v Japonsku v pfepoc&tu kolem dvaceti tisic
korun. Za&atky byly bizarni. Kdyz oslovil firmu Gore-Tex, Ze by
chtel 3t bundy z jejich materiald, pozvali ho na jednéani do
N&mecka. Tam ho vzali kamaradi starou skodovkou, protoze
zrovna méli pfes Némecko cestu. U Mnichova pfenocoval
ve svém stanu a réno se v lesiku pfeviékl do obleku.

FOTO JAN ZATORSKY A JAN ZATORSKY, MAFRA

Pod nimi ma devadesit procent
lidi barevné mikiny ,,flisky*, coz
je potestény vyraz pro materidl
fleece. Velmi ¢asté jsou malé §at-
ky uvdzané kolem krki, mnozi
je maji na hlavéch jako celenky.
Lidé v dzindch, svetrech a bun-
dach nendpadnych barev jsou
v naprosté mensiné. Batohy se
skvi vyraznymi barvami.

Vlastné téméf viichni jsou
v barevnych kombinacich,
z nichz ¢lovéku, jehoZ zatim
nezasdhla laska k outdoorové-
mu trendu, miiZe byt az mdlo:
hriskové zelend s vyraznou zlu-
tou, oranzova s fialovou, cerve-
na s tyrkysové modrou. Vétsi-
nou se bunda sklada ze dvou az
tFi barev, mikina z dal$ia kalho-
ty jsou rovnéz seity z vicero ba-
revnych kusi. Japonsti zakazni-
ci Romana Kamlera, ktefi miluji
decentni tmavé barvy, by si tady
zafotili jako ileni.

Kdyz véak zacind priet, na-
padd mé, jestli ,vodni sloupec”
nemd néco do sebe, protoze po
téch barevnych lidech voda pék-
né stékd, zatimco my nebarevni
jsme promoceni. Kamaradi se mi
snaZi vysvétlit, Zze viechny ma-
teridly maji svij acel. Jsou totiz
funkéni a mij problém je v tom,
ze mé obleceni funkéni neni. Vy-
raz ,funkéni® je jednim z téch,
které pfiznivei outdooru také
¢asto pouzivaji. Funkéni jsou
ponozky, pradlo, tricka. Zkrat-
ka maji néjakou funkci, tkol
starat se, aby ndm v nich bylo

Vaclav Hrbek
Viadislav Fedo$
Alpine Pro

Vaclav Hrbek a Viadislav Fedos maji
Alpine Pro, Jednu z nejv&tiich ceskych
firem vyrabéjicich outdoorové obleceni.
Zalozili ji v druhé poloviné devadesatych
let, kdy byli jesté na vysoké skole. Za&ali
obchodovat s kravatami, ale pak jim doilo,
Ze sportovni oblecenije Jim blizsi. Obrat je
kolem sedmi set miliond korun ro&né.

dobfe. V§imdm si, ze od nékte-
rych bund kapky pfimo odska-
kuji. Tri¢ckem pry pékné pronika
vzduch, takze ¢lovék na Zidném
misté nezasmradne. Dalsi zase
vzduch nepropusti, takze ¢lovék
nenachladne, Zaé¢indm pomalu
chépat kouzlo vieho, co je outdo-
orové, trekové a funkéni.
Pfesto pfemy$lim, co by na
dnedni moznosti fekl muj déda,
ktery prolyzoval desitky zim
v jednom stejném, doma plete-
ném svetru a $ponovkéch. (Vy-
svétleni pro nejmladsi ro¢niky:
$ponovky byly uzké kalhoty pfi-
pevnéné k chodidlu gumou, aby
nevylézaly z bot. Kdyz pfisly do
kontaktu se snéhem, élovék byl
olepeny jako snéhuldk, protoze
se na né snih obzvlast dobre pfi-
chytaval.) Déda se dozil ve vcel-
ku dobrém zdravi devadesati
let a dodnes je vidét, jak v téch
§ponovkéch sjizdi po svahu coby
komparz v davové lyzarské scé-
né ve filmu Andél na horéch.
Dnes by se v jeho oble¢eni
nepustili pfiznivei outdooru
v zimé ani kolem domu z obav
z okamzitého prochladnuti
a promoknuti. Pfislusnici sou-
¢asné outdoorové generace, per-
fektné chranéné pfed nebezpec-
nym venkovnim prostfedim, by
se mohli dozit ve skvélé kondici
vic nez sta let. Tedy pokud je nd-
hodou neofoukne pravé ve chvi-
li, kdy vyjime¢né své uniformy
odlozi. m
scarlett.wilkova@mfdnes.cz

V ceskych
rukou jsou
také znacky
High Point,
Direct Alpine,
Draps,
Warmpeace,
Hannah

a daldi,
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